Pour une majorité de Frangais, la rentrée des classes correspond au
véritable top départ de I'année. Achats de fournitures scolaires, nouvelle garde-robe,
plaisirs gourmands ou équipement informatique, la rentrée s’appréhende comme
un temps fort de consommation.

Imediacenter vous donne accés aux chiffres clés, aux habitudes de consommation des \
Francgais et des clients Auchan sur cette période. Que retenir de la rentrée des classes 2019 ?
A vos marques. Préts ? C’est la rentrée.
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Le point de vente pour émerger
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h Cette tendance s'explique par un degré d’equipement des
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intégration du numeérique dans I'éducation, cours a distance, ...).
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La rentrée des classes est favorable pour la catégorie des
boissons et rafraichissements sans alcool. Les ventes progressent
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La rentrée scolaire est la plus forte période de vente de
vétements pour enfants chez Auchan, devant Noél et le début
de I'été. Lhypermarche a 'avantage de proposer ses propres
gammes de produits a prix accessibles, tout en se positionnant

comme complémentaire avec les pres de 1000 enseignes
de prét-a-porter présentes dans nos centres commerciaux.
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QUE RETENIR ?

La rentrée scolaire est un rituel pour les familles frangaises, un temps fort de consommation qui
rythme Pentrée dans un nouveau cycle et ou 'avis et les envies des enfants pesent dans les achats.
Ce rituel se traduit par des pics de fréquentation et des croissances de ventes dans les
hypermarchés, qui confortent leur statut de circuit de prédilection.
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Le top départ de la rentrée est donnée des la seconde semaine de juillet et court jusqu’'a la
premiere semaine de septembre. Pour autant, de nombreux consommateurs privilégient toujours
des achats de derniere minute sur les 2 dernieres semaines d’aolt et la 1 semaine de septembre.
Ces 3 semaines strategiques, qui coincident également avec le versement de l'allocation de rentrée
scolaire, enregistrent des ventes records dans un contexte souvent trés concurrentiel et de
guerre des prix. Il est donc essentiel pour les marques d’émerger sur cette période et de travailler
leur préférence de marque.

La rentrée scolaire 2020 devrait venir confirmer cette dynamique positive en dessinant un nouvel

enjeu : 'omnicanalité. Avec la montée en puissance du drive et du e-commerce, les consommateurs
pourraient étre plus nombreux a diversifier leurs modes d’achat en mixant physique et digital.
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