Merci de votre mobilisation !

Pour vous accompagner de la maniere la plus efficace et agile possible,
nous vous avons interroges sur votre vision du marche publicitaire.
Annonceurs, agences, prestataires, médias, conseils, consultants .. nous
tenions a tous vous remercier d'avoir participe a cette enquéte dont nous
vous proposons de découvrir les résultats, vos résultats.

65%

des professionnels interroges jugent que leur moral est
bon avec une note de 7/10 et plus.

85% 8%

estiment que la crise a un impact sur leur déclarent a contrario que la
chiffre d'affaires. Pour 40% il s'agira d'un crise n‘aura pas d'impact
impact éleve avec une baisse d'au moins 20% sur leur chiffre d'affaires.
sur un an.

Alors que nous avons di faire face a des situations inédites,
'agilite et la capacitée d'adaptabilité des entreprises sont
devenues stratégiques. Quelles initiatives ont éte
privilegiées par les professionnels pour répondre aux
enjeux de la crise et anticiper la reprise ?
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ont mis en place
des actions
solidaires avec
notamment des

Chomage Teletravail Annulation ou dons a des
. associations.

partiel ou des report de

technique collaborateurs campagnes

L'heure est a la relance. Pour autant, le marché reste confronté a des
dynamiques de ventes incertaines. Combien de temps sera necessaire avant
un retour a la normale selon les professionnels ?

Moins de 6 mois

Entre 6 mois et 1 an

Plus d'1 an

Le marché que nous
avons connu ne sera
plus le meme

La période que nous traversons agit comme un accélérateur sociétal. Les
marques doivent démontrer leur utilite, leur role et engagements pour se
démarquer. A quoi devons-nous nous attendre ? Quelles signaux faibles seront
demain des tendances de consommation durables ?

CONSOMMATEUR RESPONSABLE

92%  77%

des professionnels interrogés notent que les Francais vont
pensent que les Francais vont étre encore plus attentifs a la
consommer de plus en plus de tracabilité des produits.

produits bio et locaux.

CONSOMMATEUR (RE)CONNECTE

96% 84%

estiment que l'essor du drive prévoient que le
et du e-commerce va se direct-to-consummer prendra
renforcer. encore plus dimportance

dans l'avenir.

CONSOMMATEUR TIRAILLE
des professionnels jugent que anticipent que les Francais
malgré les évolutions, les vont se recentrer sur
Francais resteront toujours l'essentiel et moins
sensibles a la publicite consommer.

traditionnelle.

La relance est un défi majeur pour tous les acteurs économiques. La
publicité y jouera un role important. L'enjeu n°1 est de renouer le lien avec
ses clients, de recréer les meilleures conditions pour reprendre la parole.
Mais alors, quelles sont selon les professionnels les valeurs sur lesquelles
devraient communiquer les marques ?

La qualité du produit/service

La solidarité

Vos engagements et actions RSE
Vos engagements lies au COVID-19
La digitalisation de vos services
L'innovation

Les prix et promotions

Le monde de demain se prépare aujourd’hui. Engager, dialoguer, maintenir le
lien avec ses clients est une nécessité. Plus tot les marques reprendront la
parole, plus tot les consommateurs y seront receptifs. Quels canaux privilégier
pour toucher les consommateurs ? Quels meédias offrent la plus grande
efficacité et complémentarité selon les professionnels ?
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avec la meilleure
complementarite par les
professionnels.

Si l'efficacité média repose pour partie sur le choix du
support, du contexte et de la cible, de nombreuses initiatives
permettent de repousser les limites de la publicité dite

« traditionnelle ». Et si le futur de la publicité était ailleurs,

ou serait-il ? Quelles innovations médias seraient a privilégier
pour renforcer l'efficacité des campagnes ?

73%

50%
34%

Cibles acheteurs Personnalisation Mobile

suivent l'experientiel (27%), la Dynamic Creative Optimization (27%),
le tracking drive-to-store / drive-to-web (23%) et l'influence (19%).

Etude Imediacenter réalisée en ligne aupres de professionnels des médias et de la publicité du & au 19 mai 2020.
Pour plus dinformations, merci de contacter tozil@imediacenter.com

IMEDIA

CENTER

Chez Imediacenter, nous pensons que le temps de la relance est aussi le
temps de la proximité et de l'agilité. Il s'agit de créer le cadre idéal, au
plus proche de l'acte d’achat, pour faire converger le discours de marque
avec les attentes des consommateurs.

Dans ce contexte inedit, toutes les équipes de la régie se sont adaptées
pour assurer la continuité opérationnelle de vos actions. Cette capacite
d'adaptation est une réalite qui nous anime au quotidien. Imediacenter
sengage pour poursuivre ce changement, co-construire avec vous des
dispositifs toujours plus agiles, flexibles et efficaces.

Communiquons oui, mais communiquons autrement.

Découvrez « Reconnect », notre offre DOOH spéciale relance.
1 semaine réservée = 1 semaine gracieuse

Toujours a vos cotes pour (re)nouer le lien avec vos clients.



